at udforske disciplinen yderligere med fokus “the voice of the customer”, dels at afdaekke

pa, hvordan virksomheder kan drage nytte af og skabe nye behoy,” fortaeller Jens Maller.

mimetik i et forretningsmaessigt perspektiv. Thomas Laursen og Jens Mealler holder kontakt

1 dag er de to tidligere ASB-studerende en d med forskere og universiteter rundt om i ver-
af Swedish den for at fi nye projekter, de kan ud
af den svenske serieivaerksaetter, Lars Uno videre pa i Swedish Biomimetics 3000® reg
Larsson. Virksomheden arbejder malrettet
med at opbygge en portefalje af biomimetiske

latformsteknologier, hvor kemen i forret-

ingsmodellen er en innovationsaccelerations-

model, kaldet V2I0®.

Thomas Laursen og Jens Maller, der begge er
uddannede i Finance and International Busi-
ness fra Handelshgjskolen i Aarhus, har ansvar
for forretr dvikling i virksomheden. “For 0s

geelder det om dels at forsta markedet og veere

Innovation skabes ved inspiration
irksomhedens mal er at opdyrke og drive
biomimetik frem og forsege at bringe
koncepter pa markedet. “Hvert femte ar
fordobles vores viden om naturen. Ca. 1,4 mio.

Maller.

En af de platformformsteknologier,

erved at udvikle, er uMist®, der er en ny ty
sprayplatformsteknologi ireret af bom-
bardé n. Teknologien har stort potentiale i

bl.a. breendstofindsprajtningssystemer, aerosol-
inhalationsprodukter til leegemiddelsad-

1gsapparater.

Tveerfagligt samarbejde og videndeling, tak!
Biomimetik medferer tveerfaglige udfordrir
og for at udnytte den biomimetiske discip-
lin i et kommercielt gjemed, kreever det et
teet tveerfagligt samarbejde mellem

daglige udfordringer i vores arbejde er, at

de forskellige faggrupper skal forsta hinanden
under forsknings- og udviklingsstadiet — noget
vores innovationsaccelerationsmodel, VZIO®,
specifikt adresserer” siger Thomas Laursen.
"Ofte er det sadan, at vi fokuserer forskelligt, og

her er videndeling og forstaelse uhyre vigtigt,

n_msm;aijm_mma,r5:&31:3_7::_
kunne sta med en feerdigudviklet og kommer-

cialisérbar teknologi,” slutter han.

Stort markedspotentiale
Thomas Laursen og Jens Maller er ikke et gje-
blik 1 om, at der ligger et keempe markeds-
tentiale i biomimetikken, der er en knap sa
udforsket og udbredt disciplin. Det kraever en
evne til at kombinere tvaerfag
Det forste bi iske produkt, ve
feerdigudviklet i 1951. De 100 starste produkter
med udgangspunkt i biomimetikken solgte
ifolge The Royal Society for 1,5 mia. dollars i
drene 2005-2008. Interessen for disciplinen
som forretnings ng er derfor steget mar-

kant inden for de sidste p:




